


CARAVANA INTERNACIONAL
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Sua marca sendo divulgada em 3 paises e 6 estados
+ DF, durante 15 dias e 8.000 km rodados em
constante exposi¢cao nos veiculos, novos e antigos,
e has paradas ao longo do percurso em rodovias
nacionais e internacionais.

Oportunidade impar de patrocinar um Evento unico
com mote na historia da Industria Automobilistica
Nacional.
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O Projeto

Quatro Caravanas interestaduais/internacionais bianuais revisitando
a Caravana de Integracao Nacional de 1960 no sentido inverso,
como retribuicao e agradecimento da visita a época, partindo agora
de Brasilia para o Brasil/Mercosul:

e Em 2026 - Brasilia x Belém;
e Em 2028 - Brasma ) 4 CUIaba'
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Participantes e Veiculos

Dado aos anos de experiéncia e participacao com 0s grupos,
Clubes e Confrarias de Antigomobilistas e Colecionadores de
Veiculos Antigos também participantes do cinbrasilia por todas
as regiodes brasileiras, teremos uma participacao macicga, eis que
pelo proprio principio da Caravana, de Integrag¢ao, ao longo do
percurso irao se agregando os participantes conforme as paradas
preestabelecidas de refeicdes e/ou descanso, com cada um
aderindo sua participacao conforme sua origem: Brasilia,
Liolanlia, Belo Horizonte, Sao Paulo, Curitiba, Floriarnepoiis
Porto Alegre e demais cidades de todos os estados com seus
Veiculos novos e antigos: Caminhdes, Onibus, Motorhomes,
Picapes e Utilitarios todos que tenham condicdes de repouso
e descanso proprias, hecessarias ao percurso.

Oportunidade singular para apresentacao e testes dos
novos, modernos e futuristas veiculos elétricos conforme
adesao e interesse neste projeto de Live Marketing por parte
das Montadoras que venham a patrocinar.



Reconectando a Historia
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Assim como na Caravana original de 1960, | g5 .
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serao convidadas a compartilhar deste projeto | NACIONAL

como Patrocinadores, as Montadoras de Veiculos, LIGACA©O
principalmente as da Linha Pesada, dada a conexao |
direta com as rodovias, assim como 0s grandes
grupos nacionais/Mercosul de qualgquer segmento.
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A origem da ideia |

Um fato historico de proporcdes nacionais
que contou com a participacao das Montadoras
de Veiculos Nacionais que cederam os
veiculos e pessoal para a consecucao da
Caravana do Brasil para Brasilia em 1960.

Consistiu em 4 deslocamentos rodoviarios
chamados de Colunas Norte, Sul, Leste e
Oeste, com partidas das respectivas capitais: n & \NTEGR
Belém, Porto Alegre, Rio de Janeiro e Cuiabg, . - ,«I‘ﬂ AC’

o - . [ o SAQ PAULO ”‘%
chegando a Brasilia em 02 de fevereiro de 1960.
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Jason Vogel

BRASILIA QUILOMETRO ZERO

- “O convite foi feito a todos os fabricantes instalados no pais,
que prontamente atenderam ao chamado e se uniram
- na organizacdo, cedendo veiculos, motoristas e mecanicos.
?"fsAventureiros, Jornalistas, engenheiros e operdrios tambem
pegaram carona na expedicdo. De onibus FNM a
fRomi-/setta, uma amostra da industria nacional.
Havia de tudo o que fabricavamos na época: Jeep e
ural Willys, DKW, Kombi, Fusca, Simca Chambord,
oyOta Land Cruiser, caminhées Mercedes, Chevrolet,
nternational e até 6énibus Caio com chassi FNM.”
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Os numeros representam os valores
aproximados dos trechos respectivos,
em quildmentros.

Fonte: Instituto Cultural Semana JK




Resgaste e recontagem
da Historia pela cinbrasilia

No intuito de preservacao da Memodria Nacional, foi
realizado pela cinbrasilia duas agcdes notaveis no ano de 2022,
para resgatar essa vibrante histdéria de amor as rodovias.




02 de fevereiro de 2022:

Mardisa

Concessionério Mercedes-Benz

D

Mercedes-Benz

Leia o QR code
e acesse o video

CIMAN

EDUCAR E NOSSA HISTORIA

Restauro completo do Marco de Chegada da Caravana de Ihtégragao
Nacional de 1960, Esplanada dos Ministérios Brasilia/DF.



https://www.instagram.com/p/Chj6HJWjr36/

03 a 07 de setembro de 2022:

Caravana dos Estados do Rio Grande do Sul, Santa Catarina,
Parana, Sao Paulo, Minas Gerais, Goias e Distrito Federal para Brasilia
sendo recepcionados e apresentados na Exposicao da 2% Caravana
da Integracao Nacional, Pavilhao de Exposicdes do Parque da Cidade

(Brasilia/DF).
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OLUNA NORTE

Leia o QR code
e acesse o video

ean Manzon



https://www.youtube.com/watch?v=DMz0nRf8BKI

‘Ha um problema a considerar,
trafego da Belem-Brasilia: o abastecimento
dos veiculos e o das pousadas.
A caravana comandada pelo cel.
Lino Teixeira nAQo experimentou
dificuldades, nesse particular. Alguns
veiculos transportaram combustivel,
lubrificante, acampamentos volantes
e ate municdo de boca. A maioria foi
abastecida nos acampamentos das
empresas construtoras e, a meio
caminho de certos trechos, por
caminhdées tanque  previamente
dispostos. Quanto a comida e
dormida, utilizaram-se 0s prestimaos
dos construtores — mesas fartas,
Improvisadas com tabuas, e grandes
galpdes, cobertos com lonas.”

Dez dias na Belém-Brasilia, Afranio Lopes




Superacao e Coragem

A realizacao da Coluna Norte, sé foi possivel mediante o
empenho da Mercedes-Benz do Brasil empregando veiculos
pesados, caminhdes e Onibus, tracionados 4x4, haja vista uma
rodovia Belém-Brasilia ainda em construcao.

Foram dez dias de chuva, atoleiros gigantes, em caminhos
sem qualquer infraestrutura. Em seus caminhodes, jipes e onibus,
contou inclusive com a participacao do Presidente da Mercedes Benz,
Sr. Ludwig Winkler, que fez questdo e acompanhou a Caravana.




Sua ativacao com a cinbrasilia

A sua marca associada a uma experiéncia
real em uma iniciativa histérico-cultural.

Prova a qualidade e eficiéncia dos equipamentos e servicos;

Gera proximidade e engajamento com seu publico;
Potencializa o alcance de novos clientes;

Aumenta o numero de conversoes;

Agrega valor a sua marca.




Estradas precarias e
falta de abastecimento.

Implatacao da
mobilidade elétrica.
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Vamos formar juntos sua ativacao!
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(O (61) 9-9653-9010
cinbrasilia2022@gmail.com



https://www.cinbrasilia.com/

